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М
оя первая вылазка за гра-
ницу началась с автобусно-
го тура «Москва-Италия». 

В те времена Италия меня совершен-
но не привлекала. Никаких ярких ас-
социаций с этой страной не возника-
ло, и попала я туда совершенно слу-
чайно, составив компанию подруге.

Особое впечатление произвел се-
вер страны. Отворот итальянского 
«ботфорта» удивил и покорил меня. 
Все началось с курортного город-
ка Римини. Динамичность его пона-
чалу удивляет — создается ощуще-
ние, что поблизости выпустили всех 
сумасшедших, предварительно снаб-
див их скутерами и велосипедами. 
Количество двухколесного транспор-
та в городе не поддается исчисле-
нию, и управляют им исключитель-
но на уровне бессознательной мото-
рики. Однако аварийных ситуаций 
не возникает. А вскоре ты и сам начи-
наешь носиться по городу, пролетая 
перекрестки на красный свет. В этом 
есть особое удовольствие!

Римини никогда не спит. А ночью 
музыка громче, горьковатый вкус 
итальянского «Кьянти» слаще, духо-
та до головокружения и разгорают-
ся нешуточные итальянские стра-
сти… Наутро — как в тумане. И лишь 

горный воздух способен освежить. 
Проезжаешь вдоль безлюдных аль-
пийских лугов, а из соседней дере-
вушки, расположенной на плодо-
родной, возделанной до последнего 
клочка равнине, уже доносятся аро-
маты итальянской кухни.

А дальше меня ждал рай. Я шо-
поголик. Нигде я не встречала так 
много стильно одетых людей, как 
в Милане. Причудливо обмотанные 
вокруг шеи цветные шарфы, сбивши-
еся набекрень беретки, струящие-
ся ткани выделяют миланцев в толпе. 
Не потому ли они всегда так привет-
ливы, что нашли идеальное выраже-
ние внутреннего через внешнее?

Вы найдете себя и свой стиль 
в знаменитом миланском «квад
рате моды» — в районе меж-
ду улицами Монтенаполеоне (via 
Montenapoleone), Спига (via Spiga), 
Сант-Андреа (via Sant’Andrea) 
и Мандзони (via Manzoni). Здесь 
представлены практически все из-
вестные мировые бренды. Модели 
из коллекций знаменитых кутюрье 
в Милане проходят самый корот-
кий путь от подиума до покупателя. 
От громких имен просто рябит в гла-
зах, а неповторимые вещи так и про-
сятся на примерку.

От мысли, что на вас туфли Jimmy 
Choo, можно потерять самообла-
дание. Проще будет остаться этим 
вечером без ужина, чем без них! 
Да, Милан имеет феноменальное 
свойство. Здесь хочется покупать. 
Прогуливаясь по «квадрату моды», 
вы обязательно встретите сумочку, 
без которой будете не представлять 
дальнейшую жизнь и к которой по-
дошли бы те самые Jimmy Choo…

Изо дня в день в именитых бути-
ках не стихает английская, немец-
кая и, конечно, русская речь. И реже 
итальянская: итальянцы привыкли 
не переплачивать за стиль. Они зна-
ют правильные места. Ведь всего час 
на авто — и вы в легендарном аут-
лете «Серравалле», где располагают-
ся одни из самых дешевых магази-
нов — спачи, что означает «от про-
изводителя — потребителю». В них 
все продается без магазинных накру-
ток — по самым низким в Европе це-
нам. Это мы, неискушенные туристы, 
радуемся, что приобрели экзотич-
ный бренд. Сами же итальянцы уме-
ют преподносить любой фейк круче 
лейбла. И им, по большому счету, все 
равно — шАнель на вас или шИнель. 
Шопинг — это всегда настроение.

По дороге от Милана до Вероны 
я ждала новых впечатлений, 
но не предполагала, что в мире най-
дется город романтичнее Парижа. 
И открыла для себя Верону. Тут даже 
не хочется слушать плеер: кажет-
ся, что вот-вот раздастся страстный 
шепот и вторящий ему ласковый от-
вет. Кстати, в одной из уютных ка-
фешек Вероны я попробовала зна-
менитый на весь мир итальянский 
кофе. Насыщенный, горьковато-слад-
кий вкус густого эспрессо невозмож-
но забыть. Как нельзя забыть и саму 
Италию — землю солнца, оливко-
вого масла, вина, римских развалин 
и цветных балкончиков в стиле хай-
тек, альпийской свежести и высокой 
моды. Тот, кто способен найти общий 
язык с неутихающей энергией этой 
страны, всеобщим хаосом и в то же 
время утонченностью вкусов и запа-
хов, влюбится в нее навсегда.
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