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В течение 2012 года сразу несколько девелоперов 

коммерческой недвижимости анонсировали стро-

ительство тематических развлекательных парков в 

Московском регионе. Два из них выйдут под бренда-

ми крупнейших голливудских операторов: Universal 

Studios и DreamWorks Animation. Эти проекты обеща-

ют стать самыми крупными и громкими.

Вероятно, именно между ними 
и развернется основная борь-
ба за посетителей. Однако 

операторы других, менее крупных 
проектов не собираются сдаваться 
и тоже намерены побороться за свое 
место под солнцем. Эксперты весьма 
неоднозначно расценивают финан-
совые перспективы тематических 
парков в России, хотя признают, что 
операторы индустрии развлечений 
как нельзя вовремя решили активи-
зироваться в нашей стране. На се-
годняшний день у нас нет ни одного 
полноценного развлекательного 
парка подобного тем, что присутству-
ют во всех крупных странах мира. 
В одной только Европе насчитыва-
ется более 300 парков развлечений. 
Десятка самых крупных из них 
принимает около 47 млн посетителей 
в год.

По оценкам генерального дирек-
тора DreamWorks Animation Джеф-
фри Катценберга, объем российского 

рынка развлечений в настоящее время 
составляет $24 млрд и ежегодно рас-
тет минимум на 10 %. Более 60 % этого 
рынка аккумулируют Москва, Санкт-
Петербург и Екатеринбург. Именно 
эти города компания и выбрала в ка-
честве стартовых площадок в России.

По замыслу DreamWorks 
Animation и девелопера проекта — 
группы компаний «Регионы» в трех 
российских городах до 2015 года 
появятся три крытых тематиче-
ских парка, которые будут работать 
круглогодично. Помимо аттракцио-
нов в каждом парке запланированы 
торговый центр, киноконцертный 
зал, кинотеатры, гостиница и парков-
ки. Более того, парки будут нахо-
диться в непосредственной близости 
от торгово‑развлекательных центров, 
принадлежащих девелоперу.

Предполагается, что все объек-
ты будут выдержаны в стилистике 
DreamWorks Animation и мультфиль-
мов, которые выпустила компания: 

Проект «Мастер- 
славль» реализуется 
отечественной компа-
нией «Эспро». На его 
территории располо-
жены 60 мастерских, 
каждая из которых 
создана в виде 
банка, больницы, 
библиотеки, театра, 
автоцентра
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«Шрек», «Мадагаскар», «Кунг-фу панда» 
и других. В строительство трех парков девело-
пер планирует инвестировать около $1 млрд, 
а вернуть эти средства — в течение десяти лет. 
По словам члена совета директоров ГК «Ре-
гионы» Алика Муцоева, цена входного билета 
в парк составит от $50 до 80.

Еще одним громким проектом в раз-
влекательной сфере столицы обещает стать 
многофункциональный комплекс «Галактика 

Парк», в состав которого войдет, в частности, 
крытый тематический парк площадью око-
ло 150 тыс. м² под управлением киностудии 
Universal Studios. В 2014 году проект на пересе-
чении МКАД и Варшавского шоссе начнет стро-
ить группа БИН (на участке площадью 22 га).

В состав МФК «Галактика Парк» помимо 
тематического парка войдут аквапарк, торго-
во‑развлекательная зона, офисные центры, 
гостиницы, конференц-залы и другие объекты. 

Парк хотят сделать полностью крытым. «Мо-
сква — зимний город, поэтому, если сделать 
открытый парк, он сможет работать три-четыре 
месяца в году. Понятно, что с учетом тех сумм, 
которые надо сегодня вкладывать в этот парк, 
он окажется либо убыточным, либо нерента-
бельным. Только аттракционная часть парка, 
по предварительным подсчетам, будет стоить 
около $0,5 млрд», — объяснил такое решение 
акционер группы БИН Саит-Салам Гуцериев.

Московский парк Universal станет пятым 
по счету в мире и первым в России. По оценкам 
девелопера, парк будут посещать около 6 млн 
человек в год. Объем инвестиций в проект — 
$3 млрд. Окончание строительства комплекса 
намечено на 2018 год.

Помимо голливудских компаний другие 
компании из индустрии развлечений имеют 
большие виды на Россию. Финская компания 
Rovio, разработчик игр серии Angry Birds, 
заявила о намерении открыть в нашей стране 
сразу несколько тематических парков, посвя-
щенных «злым птичкам». Парки Angry Birds 
уже работают в нескольких странах, последний 
запущен год назад в Финляндии. В России 
первый такой парк планируется открыть уже 
в 2013 году на территории аутлета Vnukovo 
Outlet Village. Все парки в России будут откры-
тыми и займут площадки от 2 до 10 тыс. м².

В этом же году в Москве начнет работать 
тематический парк под брендом Kidzania. Про-
ект принадлежит компании «Монэкс Трей-
динг», развивающей в России такие бренды, 
как Starbucks, The Body Shop, Next, MAC, 
Mothercare, American Eagle и другие. Парк пло-
щадью 8 тыс. м² разместится в строящемся торго-
во‑развлекательном центре Vegas Crocus City.

Концепция российского парка Kidzania 
будет такой же, как и в других странах (Мек-
сике, Японии, ОАЭ): развлекательный центр, 
где дети пробуют себя в различных взрослых 
профессиях. В парке функционируют модели 
больниц, аэропортов, заправок, банков, сало-
нов красоты, магазинов и других учреждений. 
Маленькие посетители выбирают себе дело 
по душе и зарабатывают на этом деньги — 
правда, не настоящие рубли или доллары, 
а местную валюту: в Мексике, например, она 
называется кидзо.

Схожую концепцию имеет проект 
«Мастерславль», реализуемый отечествен-
ной компанией «Эспро». Парк площадью 
более 6 тыс. м² тоже представляет собой 
модель настоящего города с домами, улица-
ми и площадями, в котором дети знакомятся 

Объекты будут вы-
держаны в стили-
стике DreamWorks 
Animation и мульт
фильмов компании: 
«Шрек», «Мада-
гаскар», «Кунг-фу 
панда» и других
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с профессиями. На его территории распо-
ложены 60 мастерских, каждая из которых 
создана в виде реального объекта городской 
инфраструктуры: банка, больницы, службы 
коммунального хозяйства, библиотеки, театра, 
автоцентра.

В мастерских дети имеют шанс «порабо-
тать» врачами, почтальонами, кондитерами, 
портными, геологами, архитекторами, архео-
логами, экскурсоводами и т. д. В парке будут 
действовать собственные документы: паспорта, 
водительские права, дипломы, сертификаты, 
а также собственная валюта — золотые талан-
ты. По задумке авторов, в игровой форме дети 
будут учиться управлять собственным бюдже-
том, знакомиться с системой государственного 
устройства и законодательства.

Однако, как отмечает руководитель проек-
тов семейных тематических парков ГК «Эспро» 
Роман Климов, «Мастерславль» не калька за-
рубежных аналогов, основная цель которых — 
развлечение. Отечественный проект позицио-
нирует себя как центр ранней профориентации: 
помимо посещения мастерских там можно 
получить информацию об учебных заведениях, 
которые дают образование по конкретному 
профилю. Современное оборудование и про-
фессиональные тренажеры позволят детям 
не просто играть, но и приобретать полезные 
для жизни навыки, а также сделать первые 
шаги в выборе будущей специальности.

По словам Романа Климова, парк будет 
работать ежедневно — в две смены по четыре 
часа. Запланированная посещаемость центра — 
400 тыс. человек в год с вероятным увеличени-
ем до 1 млн. Конкретную цену эксперт не на-
звал, но подчеркнул, что стоимость билетов 
будет сопоставима с ценами на традиционные 
формы внешкольного досуга (развивающие 
кружки и секции, парки аттракционов, кино 
и прочее). Проект должен стартовать уже через 
несколько месяцев в башне Evolution Tower 

В парке функционируют модели 
больниц, аэропортов, заправок, 
банков, салонов красоты, мага-
зинов. Маленькие посетители 
смогут выбрать дело по душе
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в составе ММДЦ «Москва-Сити». Инвестиции 
в размере 450 млн руб. девелопер предполагает 
вернуть в течение семи-девяти лет.

Эксперты уверены, что тематические парки 
в нашей стране будут достаточно востребован-
ными: до настоящего времени ничего подоб-
ного в России не было — парки с легкостью 
завоюют симпатии россиян. В то же время при 
неправильном планировании подобные проек-
ты для девелоперов способны обернуться боль-
шими убытками. Зарубежный опыт не совсем 
применим к нашей стране. За границей развле-
кательные проекты тесно срослись с туристи-
ческим и гостиничным бизнесом. Посещение 
больших парков развлечений нередко включа-
ется в турпакеты, а иногда и вовсе подается как 
отдельный продукт.

У нас эта концепция нежизнеспособна из-за 
климатических особенностей и неразвитости 
туристического сектора. В российских реалиях 
единственным «паровозом», который такой 
проект вытянет финансово, станет лишь торго-
вый сектор. Похоже, это отчетливо понимают 
отечественные девелоперы, поэтому и собира-
ются возводить развлекательные парки внутри 
крупных торговых центров либо в непосред-
ственной близости от них. 

Зарабатывать парки могут 
и за счет спонсорских проек-
тов. К примеру, Газпром явля-
ется официальным спонсором 
«Европа-Парк» в Германии

Финская компания 
Rovio, разработчик 
игр серии Angry Birds, 
заявила о намерении 
открыть в нашей 
стране тематические 
парки, посвященные 
«злым птичкам»
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Газпром является официальным спонсором 
«Европа-Парк» в Германии. Такое спонсорство 
по плечу крупным корпорациям — допустим, 
Coca-Cola или PepsiCo.

Специалисты утверждают, что строитель-
ство крупных тематических парков привле-
кательно не только для бизнесменов, но и для 
федеральных и местных властей. Проекты 
такого масштаба становятся рычагом роста ре-
гиона, поскольку их возведение влечет за собой 
развитие инженерной и транспортной инфра-
структуры, создание тысяч рабочих мест.

В конце концов качественный и раз-
нообразный отдых во всем мире является 
элементом и показателем качества жизни, 
за которое должно отвечать государство. К при-
меру, в Москве столичные власти обещали 
к 2017 году обустроить 13 новых тематических 
парков, из них восемь — городского уровня 
и пять — окружного.

Однако пока ни один из проектов не вышел 
из бумажной стадии. Зато на одной из глав-
ных площадок семейного отдыха Москвы — 
в ЦПКиО им. Горького уже успели ликвиди-
ровать все аттракционы. Эта же участь ждет 
и ВВЦ, в частности, самое большое колесо 
обозрения столицы «Москва-850». Остается 
надеяться, что западная альтернатива отече-
ственным каруселям не заставит себя долго 
ждать.  

По словам замдиректора отдела страте-
гического консалтинга компании Jones Lang 
LaSalle Михаила Якубова, прибыльность те-
матических парков — это миф. В качестве при-
мера эксперт приводит опыт парка «Дисней-
ленд» в Париже, который до сих пор убыточен, 
хотя его открытие состоялось еще в 1992 году. 
Это в том числе связано с тем, что для реали-
зации проекта были куплены окружающие 
участки. Как правило, тематический парк сам 
по себе находится на грани рентабельности, 
а окупить проект реально только с помощью 
коммерции.

Вложения в такой проект способны за-
интересовать консервативных инвесторов, 
пенсионные фонды: денежный поток от него 
«длинный», но стабильный. При этом необхо-
димо понимать, что парк требует постоянных 
инвестиционных вложений: придя в него один 
раз, посетитель начнет требовать все новых 
и новых развлечений, для чего придется обнов-
лять оборудование. Зарабатывать парки могут 
и за счет спонсорских проектов. К примеру, 

На одной из главных 
площадок семейного 
отдыха Москвы — 
в ЦПКиО им. Горького 
уже успели ликвиди-
ровать все аттракци-
оны. Эта же участь 
ждет и ВВЦ

Концепция россий-
ского парка Kidzania 
будет такой же, как 
и в других странах: 
развлекательный 
центр, где дети 
пробуют себя в раз-
личных взрослых 
профессиях
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